Esitys Kirkkonummen kunnan urheilu- ja kulttuurisponsoroinnin jarjestamismallista seka
sponsoroinnin pilottihanke Kirkkonummi Rangersin kanssa

Kunnanhallitus 30.09.2024 § 294

568/00.04.02/2024

Valmistelija kunnanjohtaja Virpi Sailas
viestintapaallikkd Rami Niittysalo
etunimi.sukunimi@kirkkonummi.fi, puh. 09 29671 (vaihde)

Paatésehdotus Kunnanjohtaja Sailas Virpi

Kunnanhallitus paattaa hyvaksya Kirkkonummen kunnan urheilu- ja
kulttuurisponsoroinnin jarjestamismallin seka sponsoroinnin pilottihankkeen
Kirkkonummi Rangersin kanssa selostusosan mukaisesti.

Kasittely Rangersin edustajat Jari Kallio ja Jan Froberg esittelivat asiaa kokouksen
alussa, ja poistuivat kokouksesta klo 16.52.

Kunnanvaltuuston puheenjohtaja Tony Bjork poistui pykalan kasittelyn
aikana klo 17.11.

Puheenjohtaja julisti keskustelun paattyneeksi ja totesi, etta keskustelun
aikana varajasen Sanni Jappinen on jattanyt seuraavan
pdydallepanoehdotuksen:

Poydataan esitys talousarviokasittelyn, brandiuudistuksen ja yhteistyon
kriteerien paivittdmisen ajaksi ja tuodaan esitys paatettavaksi yhteisen
urheilu- ja kulttuurisponsoroinnin haun yhteydessa. Tallgin
kirkkonummelaisilla toimijoilla on tasapuoliset mahdollisuudet
markkinointiyhteistydn hakemisessa.

Pdydallepanoehdotusta kannatti Saara Huhmarniemi.

Pdydallepanoehdotusta ei hyvaksytty yksimielisesti, joten puheenjohtaja
ilmoitti, etta asiasta on aanestettava.

Puheenjohtaja ehdotti, ettd asiasta danestetaan niin, etta ne jotka
kannattavat asian jatkokasittelya aanestavat JAA, ja ne jotka kannattavat
Sanni Jappisen podydallepanoehdotusta aanestavat El.

Aznestysjarjestys hyvaksyttiin.

Aznestyksessa annettiin 8 JAA danta, 2 El 44nta ja 3 tyhjaa aanta.

Asian jatkokasittely sai enemman aania joten asian kasittelya paatettiin
jatkaa.

JAA aanestivat Piia Aallonharja, Ari Harinen, Anna Sahiluoma, Kati
Kaihlaranta, Timo Haapaniemi, Matti Kaurila, Antti Kilappa ja Anneli
Granstrom

El danestivat Saara Huhmarniemi ja Sanni Jappinen

Tyhjaa aanestivat Carl-Johan Kajanti, Anna Aintila ja UIf Kjerin.
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Paatos

Selostus

Kunnanhallitus paatti ehdotuksen mukaisesti.

Kirkkonummen kunta haluaa sponsoroinnin eli markkinointiyhteistydn
kautta nékya urheilussa ja kulttuurissa joukkueiden ja ryhmien, yksittaisten
henkildiden tai tapahtumien kautta. Sponsorointi on Kirkkonummen kunnan
yksi tapa kertoa sen lupauksista ja tavoitteista.

Kunta hakee sponsoroinnissa vastinetta mydntamalleen tuelle. Toivottu
vastine voi olla esimerkiksi kuntakuvan kehittdminen, medianakyvyys tai
kunnan tunnettuuden parantaminen. Sponsorointi perustuu Kirkkonummen
kuntastrategiaan, strategisiin tavoitteisiin ja loppuvuonna 2024
uudistettavan brandin brandilupaukseen.

Sponsoroinnin hakeminen

Urheilu- ja kulttuurisponsoroinnin hakuaika on tammikuussa 1.1.-31.1.
Haku tapahtuu kunnan verkkosivuille rakennettavan sahkdisen lomakkeen
kautta.

Kirkkonummen kuntaan nimetdan kunnanhallituksen alaisuudessa toimiva
monialainen sponsorointitydryhma, joka valitsee hakemusten perusteella
vuosittain tuettavat kohteet ja tukisummat seka yhteistydkumppanuuksien
pituudet ja yksityiskohdat.

Sponsoroinnin pilottihankkeeksi esitetaan markkinointiyhteistyota
Kirkkonummi Rangersin kanssa seuraavin ehdoin:

Pilottihanke: Markkinointiyhteisty6 kunnan ja Kirkkonummi
Rangersin miesten edustusjoukkueen kanssa

Kirkkonummen kunta on uudistanut tdna vuonna strategiansa ja uudistaa
myds brandinsa loppuvuoden aikana. Brandityon tavoitteena on rakentaa
kuntastrategian pohjalta uusi vetovoimaa, kiinnostusta ja tunnettuutta
lisdava ilme ja tarina Kirkkonummelle. Uuden brandin my6ta haetaan
luontevia markkinointimahdollisuuksia Kirkkonummen nakyvyyden ja
tunnettuuden edistémiseksi alueelliselle ja valtakunnalliselle tasolle
paikallisten toimijoiden kautta.

Kirkkonummi Rangersin miesten edustusjoukkue pelaa salibandyn
valtakunnallisessa Inssi-Divarissa toiseksi korkeimmalla tasolla.
Markkinointiyhteistyd valtakunnallisella sarjatasolla pelaavan
urheilujoukkueen kanssa on kunnalle hyva mahdollisuus lahtea
levittdmaan uutta brandia paikallisuuden, yhteistydn ja laadun kautta.

Tama markkinointiyhteistyo edistaisi osaltaan myods Kirkkonummen kunnan
strategian toteuttamista kdytanndssa: Kirkkonummen viestia viedaan
eteenpain yhteistydssa, rohkeasti ja eldvassa ymparistdssa.
Kirkkonummen nuorille ja lapsille harrastustoimintaa tarjoavan seuran
arvot kohtaavat myos kunnan strategian: luomme yhdessa kasvavaa ja
oppivaa kuntaa.

Markkinointiyhteisty6 valtakunnallisen sarjatason salibandyjoukkueen
kanssa tarjoaa Kirkkonummelle alueellista ja valtakunnallista nakyvyytta
niin ihmisia yhteen tuovien ottelutapahtumien, somessa ja verkossa
toistuvien markkinointimateriaalien, valtakunnallisesti televisioitujen
ottelulahetysten kuten myoés kuntaan pelimatkoille matkaavien
ulkopaikkakuntalaisten kautta.



Paatoshistoria

Markkinointiyhteistyon tavoitteet:

e Luoda positiivista kuvaa Kirkkonummen kunnasta alueellisesti ja
valtakunnallisesti.

e Tuoda kunnalle mahdollisuuden tavoittaa uusia kuntalaisia seka
ulkopaikkakuntalaisia uuden markkinointikanavan kautta.

e Levittdad kunnan uuden brandistrategian mukaista
markkinointiviestintda uudella tavalla ja uudelle yleisolle

¢ Tuoda kunnalle ja sen uudelle brandille uusi pysyva mainospaikka
livena ja digina Jokirinteessa (ottelutapahtuma halli ja otteluiden
lahetykset seka televisiointi).

Markkinointiyhteistyon muoto ja kohteet:

Markkinointiyhteistyd tarjoaa Kirkkonummen kunnalle nakyvyyden
ottelutapahtumissa paikallisella ja valtakunnallisella tasolla seka
sosiaalisen median kanavissa:

e Kunnan logon painattaminen miesten edustusjoukkueen peliasuihin

e Kunnan mainosvideon toistaminen joukkueen kotiotteluiden
ottelutapahtumissa mediataululta

¢ Kunnan mainosvideon toistaminen ottelutapahtumien suorissa
valtakunnallisissa ottelulahetyksissa

e Seura pitaa esilla ottelutapahtumissa Kirkkonummen
markkinointimateriaalia:

o Kunnan logolla varustetut laitamainokset kentan laidalla

o Brandin mukaiset rollupit/kuvausseina hallin aulassa median
haastatteluja ja kuvia varten

o Seura jakaa otteluissa Kirkkonummen kunnan oman
vieraspelaajapalkinnon: kunnan valitseman brandituotteen -
joita toimitetaan seuralle tarvittava maara kauden alussa ja
kuuluttaa palkinnon kunnan toivoman viestin mukaisesti.

e Seura pitaa esilld kunnan logoa seka slogania seuran kotisivuilla,
sosiaalisen median kanavilla ja ottelutapahtumien yhteydessa seka
sitoutuu kunnan branditarinan viestintaan ottelutapahtumissa
asiayhteyteen sovitulla tavalla.

e Kunnan sdanndllinen nakyvyys joukkueen sosiaalisen median
kanavissa ja paivityksissa.

e Seura laittaa edustusjoukkueen ottelutapahtumat kunnan séhkoéiseen
tapahtumakalenteriin (tapahtumat.kirkkonummi.fi)

Kunnan korvaus edella mainitusta markkinointiyhteistydsta Kirkkonummi
Rangersin miesten edustusjoukkueen kanssa on joukkueelle 10 000 euroa
kaudesta 2024-2025. Yhteisty6 kaynnistyy valittdmasti kunnan
brandiuudistuksen valmistuttua vuoden 2024 loppupuolella. Kunta arvioi
markkinointiyhteisty6ta, ja sen tuloksia heti pelikauden 2024-2025
paatyttya.
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Valmistelija

Paatosehdotus

kunnanjohtaja Virpi Sailas
viestintapaallikkd Rami Niittysalo
etunimi.sukunimi@kirkkonummi.fi, puh. 09 29671 (vaihde)

Kunnanjohtaja Sailas Virpi
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Kasittely

Paatos

Selostus

Kunnanhallitus paattaa

1

myontaa Kirkkonummi Rangersin miesten edustusjoukkueelle 10 000
euroa sponsorointitukena selostusosassa mainituin perustein ja ehdoin.
Yhteistydsta tehdaan erillinen sopimus, jonka kunnanjohtaja allekirjoittaa.

2

etta, kunnalle luodaan saannat, joilla kirkkonummelaisia yksilourheilijoita
voidaan tukea. Saannét tuodaan kunnanhallitukselle paatettavaksi syksyn
2024 aikana.

Puheenjohtaja julisti keskustelun paattyneeksi ja totesi, etta keskustelun
aikana |l varapuheenjohtaja UIf Kjerin oli tehnyt seuraavan
palautusehdotuksen:

Ehdotan ettd asia palautetaan jatkovalmisteluun joka perustuu selkedan
valintaan ja tuodaan esille sopimuksesta saatava nakyvyys ottaen
huomioon kaikki lajit.

Palautusehdotusta kannattivat Saara Huhmarniemi, Markus Myllyniemi,
Kati Kaihlaranta ja Anna Aintila.

Puheenjohtajan tiedustellessa palautusehdotus hyvaksyttiin yksimielisesti.

Kunnanhallitus paatti yksimielisesti palauttaa asian uudelleen
valmisteltavaksi.

Kirkkonummen kunta uudistaa brandinsa kuluvan vuoden aikana. Tyon
tavoitteena on rakentaa kuntastrategian pohjalta uusi vetovoimaa,
kiinnostusta ja tunnettuutta lisdava ilme ja tarina Kirkkonummelle. Uusi
kuntabrandi julkaistaan loppuvuodesta, ja samalla haetaan luontevia
yhteistydmahdollisuuksia Kirkkonummen uuden brandin nakyvyyden
laajentamiseksi valtakunnalliselle tasolle paikallisten toimijoiden kautta.

Urheilun kautta kunnalla on mahdollisuus saada strategian mukaista ja
positiivista valtakunnallista nékyvyytta paikallisia toimijoita tukien. Kunnalla
ei kuitenkaan ole viime vuosina ollut linjaa markkinointi- tai
sponsorointiyhteistydsta valtakunnallisen huipputason urheilijoiden ja
urheiluseurojen/joukkueiden osalta. Kunnalle tulisikin luoda saannét ja
kaytannot esim. 1000-2000 euron vuotuisen markkinointi/sponsorituen
myodntamiseen valtakunnallisella huipputasolla urheileville
kirkkonummelaisille yksildurheilijoille.

Kirkkonummi Rangers

Kirkkonummi Rangersin miesten edustusjoukkue pelaa salibandya
valtakunnallisessa Inssi-Divarissa, joka on toiseksi korkein kilpasarja
Suomessa. Sarjalla on valtakunnallinen tv-nakyvyys, ja sitad seuraa yli
miljoona suomalaista. Kyseinen taso tuo merkittavia vaatimuksia niin
seuran toiminnalle kuin ottelutapahtumien jarjestamisellekin.

Yhteistyon tavoitteet:

e Luoda positiivista kuvaa Kirkkonummen kunnasta valtakunnallisesti
e Tuoda seuraa lahemmas kuntalaisia



e Mahdollistaa paasarjatason salibandyn pelaaminen Kirkkonummella ja
antaa urheiluelamyksia kuntalaisille tarjoamalla laadukkaita
ottelutapahtumia

Yhteistydn muoto ja kohteet:

Kunnan korvaus yhteistyosta Kirkkonummi Rangersin M1-
edustusjoukkueen kanssa olisi ko. joukkueelle 10 000 euroa kaudesta
2024-2025. Yhteistyd kaynnistyisi valittdmasti kunnan brandiuudistuksen
valmistuttua vuoden 2024 loppupuolella.

Yhteistyd tarjoaa kunnalle nakyvyyden ottelutapahtumissa paikallisella ja
valtakunnallisella tasolla sekéa sosiaalisen median kanavissa:

e Kunnan logon painattaminen miesten edustusjoukkueen peliasuihin

e Kunnan mainosvideon toistaminen joukkueen kotiotteluiden
ottelutapahtumissa vahintdan kolmesti mediataululta

e Kunnan mainosvideon toistaminen ottelutapahtumien suorissa
valtakunnallisissa ottelulahetyksissa

¢ Kunnan logon seka sloganin pitaminen esilla seuran kotisivuilla,
sosiaalisen median kanavilla seka ottelutapahtumien yhteydessa

e Kunnan saannodllinen nakyvyys joukkueen sosiaalisen median
kanavissa ja paivityksissa.



